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Das Entlebuch, ein Leuchtturm bei Coop
Seit zehn Jahren führt Coop 
erfolgreich «Echt Entlebuch»-
Produkte im Sortiment. 
Dieses Jubiläum würdigte die 
20-jährige UBE gemeinsam 
mit namhaften Vertretern 
von Coop am vergangenen 
Donnerstag.

Text und Bild Annalies Studer

Der Innenhof des BBZN in Schüpfheim 
war am vergangenen Donnerstagabend 
einladend gestaltet mit Marktständen, 
an denen die Biosphäre-Produzenten 
gerüstet waren, ihre Produkte den pro-
minenten Gästen zu präsentieren. Als 
der Alphornbläser Urs Zihlmann die 
ersten Töne erklingen liess, waren die 
Besucher im Anmarsch. Sie hatten zu-
vor die Emscha in Entlebuch und die 
Entlebucher Spezialitäten-Käserei in 
Schüpfheim besichtigt.

Produkte-Vielfalt vorgestellt
René Epp, Marketing- und Verkaufs-
leiter der Biosphäre-Markt AG, hiess 
die Vertreter von Coop, allen voran 
den CEO Philipp Wyss und den Leiter 
Marketing Coop Verkaufsregion Zü-
rich-Zentralschweiz-Nordwestschweiz 
(VRE), Peter Limacher, und sein Team 
herzlich willkommen. Epp stellte den 
Anwesenden von Coop die Entlebu-
cher Produktionsbetriebe und deren 
Verantwortliche vor, so die Bergkäse-
rei Marbach, die Emscha, Biosphäre 
Bergkäserei, Metzgerei Felder, Wicki 

Mühle, Bergkäserei Oberberg, Genos-
senschaft Entlebucher Kräuter, Entle-
bucher Spezialitäten Käserei, Entlebu-
cher Teigwaren, Entlebucher Bier, Ent-
lebucher Kaffee und Schintbühlglace. 
Die Coop-Marketing-Verantwortli-
chen für Molkereiprodukte, Backwa-
ren, Fleischprodukte und Grundnah-
rungsmittel zeigten auf, wie sie mit 
Produzenten aus dem Entlebuch eine 
sehr gute Zusammenarbeit pflegen 
und welche Highlights sie im Laufe der 
Jahre erleben durften.

Zehn Jahre gemeinsam unterwegs
«Es ist eine Ehre und ein grossartiger 
Tag für uns, euch in der Labelregion 
Entlebuch begrüssen zu dürfen», sagte 
der Direktor der UBE, Theo Schnider. 
Er hielt Rückschau auf den Ursprung 
und die zehnjährige Zu-
sammenarbeit mit Coop. 
Nach der Anerkennung 
des Entlebuchs als Unesco 
Biosphärenreservat im 
Jahre 2001 habe das Ma-
nagement die Regional-
produktemarke «Echt-
Entlebuch» lanciert, 
blickte der Direktor zu-
rück. 2009 fanden die ers-
ten Kontakte mit Coop statt und man 
sei nach diversen Gesprächen und 
Vorstellungen von Coop intensiv an 
die Arbeit gegangen, sich professionell 
aufzustellen. 2010 sei der Leiter Mar-
keting von Coop, Peter Limacher, des 
Lobes voll gewesen über die hervorra-
gend geleistete Arbeit und meinte, dass 
die Zeit nun reif sei für Entlebucher 
Regionalprodukte bei Coop, so berich-
tete Schnider. Ab Herbst 2010 wurden 

erste Produkte bei Coop angeboten. 
«Unsere Produkte haben ein Gesicht 
und eine Geschichte, das hebt uns ab 
von der breiten, anonymen Masse. Wir 
sind eben ganz einfach ‹Echt Entle-
buch›», stellte Schnider fest und be-
dankte sich für die Treue und die sehr 
gute Zusammenarbeit.

Starker Markenauftritt
Er sei mit grosser Dankbarkeit hier, 
freute sich Marketing-Chef Peter Li-
macher. «Das Entlebuch gehört zu 
den Leuchttürmen von Coop! Wir 
kämpfen um euch und schauen zu 
euch», versprach der Marketing-Lei-
ter voller Enthusiasmus. Diese grosse 
Vielfalt von «Echt Entlebuch»-Pro-
dukten in hoher Qualität in einem 
starken Markenauftritt aus einer Re-

gion und einer Hand zu 
beziehen, sei vorbildlich, 
sagte Limacher und lobte 
die wertvolle Zusam-
menarbeit. Inzwischen 
würden bei Coop rund 
80 «Echt Entlebuch»-
Produkte angeboten, 
freute sich Limacher. 
Rückblickend bedankte 
er sich bei den «Ma-

chern» René Epp und Sandra Steffen 
für das grosse Engagement beim Be-
ginn der Zusammenarbeit mit Coop. 
Sein Dank und die Anerkennung galt 
aber auch dem unermüdlichen Direk-
tor der UBE, Theo Schnider. 

Genuss und Gespräche
Im Anschluss an den offiziellen Teil 
konnten die Coop-Gäste an den 
Marktständen viele Angebote der 

Marke «Echt Entlebuch» als Take-
away-geniessen: Von verschiedenen 
Milchprodukten und Käse aus Kuh-, 
Schaf- und Büffelmilch über Fleisch-
spezialitäten, Zopf aus Urdinkelmehl, 
einem feinen Teigwaren-Gericht bis 

hin zu Glace, Tee, Bier und Kaffee. 
Diese Gelegenheit wurde gerne wahr-
genommen und es gab nicht nur 
Komplimente für die feinen Produk-
te, sondern auch viele angeregte Ge-
spräche.

Der CEO Coop Schweiz, Philipp Wyss (links), und der Leiter Marketing, Peter Lima-
cher, sind stolz auf die «Echt Entlebuch»-Produkte, die Coop im Sortiment hat.

Die Spezialitäten werden gerne genossen.

Marketing-Leiter Peter Limacher beim Rundgang durch den Markt. Er pflegt seit zehn Jahren ein 
freundschaftliches Verhältnis mit den Exponenten der Biosphäre Markt AG.

Kaffee-Sommelier Willy Zemp erklärt den Gästen, wie ein echter Entlebucher Kaffee zubereitet wird.

Zuerst genau hinschauen und fotografieren, dann geniessen – hier am Stand der Entlebucher Teig-
waren.
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«Wir kämpfen  
um euch und 
schauen zu 
euch.»

� Coop-Marketingleiter 
Peter Limacher


